COMUNE DI BAGNI DI LUCCA

|l futuro di Bagni di
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Presentazione dei risultati del questionario
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A cura di

e

SI MURG RICERCHE LA TUA VOCE PER IL DOMANI DEL NOSTRO TERRITORIO



IL CONTESTO DEMOGRAFICO

Meno abitanti e una popolazione che invecchia

Residenti Bagni di Lucca (2016-2025)
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5.997

5.899

5.801
5.629 5593 5606 5576
5.560 5.476

2024 2025

2022 2023

2020 2021

2016 2017 2018 2019

Indice di vecchiaia Bagni di Lucca (2016—-2025)
352,6
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In dieci anni i residenti sono calati da 6.127 a 5.476 (=10,6%) e I'indice di vecchiaia &
salito da 249 a 353: oltre 350 anziani ogni 100 giovani, sopra la media provinciale (256,2)
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Indice di vecchiaia nei Comuni della provincia di Lucca — 2025

Vagli Sotto I NG 7,2
Fabbriche di Vergemoli 530,4
Minucciano I, ¢ 8
Piazza al Serchio NG 2oc, 3
Sillano Giuncugnano NG 207,
Molazzana [N, 4 :0.7
Careggine NG 30,2
Forte dei Marmi N, 09,5

Camporgianc NG 30,6
Ry ————————————— e
Bagni di Lucca I 52,6
Stazzema NG 47,5
Fosciandora (NG 5.2
Villa Collemandina I 27 °
Pietrasanta NN 5228
Pizva Moccizra [ :C 0
Seravezza NG 00,2
Castiglione di G. NN 23,1
Barga NN 220 8
Borgo a Mozzano NG 275 6
Camaicre NG 275 4
Viareggio NG 272 3
Coreglia Antelminelli NI 270 ©
San Romane in G. NG 2672
Gallicano N 2G6.5
Castelnuovo di G. NG 2619
Villa Basilica | NGNS 248,0
Lucca NG 2434
Massaresa NG 2305
Montecarlo NG 2277
Capannori [INEG_GG_ 20,0
Porcari I NGTRG__ 70,3
Attopascio [INEGNGNGNG 147 .5
256,2

Totale provincia di Lucca




IL PERCORSO DI ASCOLTO

| numeri del sondagqgio

Il Comune di Bagni di Lucca ha promosso un percorso di ascolto della cittadinanza per costruire, insieme a chi il territorio lo vive e
lo frequenta, una visione condivisa sul futuro del comune.

1189 960 771 28

guestionari raccolti risposte valide guestionari completi domande in 7 aree
tematiche

Metodologia: Questionario anonimo, online e cartaceo, somministrato tra maggio e giugno 2026.
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IL CAMPIONE

Chi ha risposto

60,6%

donne
(uomini 36,9%)

53,9%

occupati
(pensionati 26,2%)
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44 1%

tra 46 e 64 anni

18,4%

cittadinanza
non italiana

Eta dei rispondenti

Pits di 75 - 5,6%

65-75 20,5%

46-64

44,1%

36-45

1,7%

18-35 17.1%

Meno di 18| 0,8%




IL TERRITORIO

Residentl e non residentl

Zonadi residenza dei residenti

Frazioni di montagna 43,2%

Centro e limitrofi 27,0%

72,6%

residenti

Fornoli/Fegana/P.Seraglio 24,8%

Altro 5,0%

Circa 3 rispondenti su 4 sono residenti
Tra i residenti, la componente piu humerosa
vive nelle frazioni di montagna (43,2%)
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Tra i non residenti

IL 46,7%

frequenta per periodi prolungati
(seconde case, soggiorni
stagionali)

IL 53,3%

frequenta per tempo libero




IDENTITA E VALORI

Cosa rende speciale Bagni di Lucca

Caratteristiche piu distintive (max 3 scelte)

Natura incontaminata e paesaggio 56,2%

Tranquillita e qualita della vita 55,6%

Risorse idriche e termali 40,4%

Storia locale e architettura 26,8%

Sport e attivita all'aria aperta 21,9%

Identita e tradizioni delle frazioni 19,4%

Posizione geografica 17,1%
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Valori locali da preservare (max 2 scelte)

Spirito di accoglienza e ospitalita 45,7%

Senso di comunita 45,6%

Antichi saperi (presepe, erbe...) 40,3%

Pratiche di autosufficienza (orti...) 29,8%




IL SENSO DI APPARTENENZA

Un forte legame con la prossimita

Quanto ti senti legato ciascuna di queste comunita:

Al Comune
nel suo insieme

82%

dichiara che un trasferimento altrove “peserebbe
molto o un po”

Alla frazione

6,7/ 10

soddisfazione media (residenti 6,5 - non residenti
7,3)

Al vicinato

B Pernulla ™ Poco [ Abbastanza W Molto
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PRIORITA

Su cosa investire per la qualita della vita

Servizi e turismo per il benessere 47,2%

Economia e commercio locale 40,4%

Rigenerazione urbana 37,0%

Sentieri ed escursionismo 28,0%

Servizi sanitari e sociali 20,8%

Rete stradale e parcheggi 20,5%

Sport e tempo libero 20,4%

Scuole e servizi educativi 18,1%

Mobilita sostenibile 15,3%
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SVILUPPO E ATTRAZIONE

La questione lavorativa -

Cosa incentiverebbe le famiglie a restare o a stabilirsi a Bagni di Lucca? Cosa puo attrarre o trattenere i giovani (18-35 anni) a Bagni di Lucca?

Lavoro e formazione in loco 60.5% Lavoro in loco _ 66,3%
Servizi di qualita (scuole, sanita...) 60.4% Sostegno all'imprenditorialita giovanile - 32,0%
Vita sociale e culturale attiva Spazi per sport, tempo libero, aggregazione - 28,7%
Agevolazioni fiscali / incentivi Collegamenti e mobilita piu facili - 25,9%

Prima abitazione piu accessibile - 22,8%

8,0%

Casa a costi sostenibili

Servizi per I'infanzia Percorsi formativi
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ECONOMIA

Vocazione riconosciuta e ostacoli da rimuovere .

Settori economici prioritari (max 2 scelte) Principale ostacolo allo sviluppo (analisi delle risposte aperte)

Turismo _71,7% Viabilita, collegamenti e infrastrutture
Agricoltura e cura dell'ambiente -36,1% Amministrazione e classe dirigente

12,4%

1,8%

Mentalita chiusa e resistenza al cambiamento Nn,8%

Artigianato e produzioni locali 35,8%

Territorio montano, distanze e servizi 9,6%

Innovazione, tecnologia, nuove imprese 20,3%

Distretto manifatturiero / cartario .14,6%

Carenza dirisorse e investimenti 9,6%

Mancanza di lavoro e imprese 9,6%

Burocrazia e vincoli normativi 6,8%

Spopolamento e fuga dei giovani 6,5%
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TURISMO

Un sistema di accoglienza, con le Terme al centro -

Cosa serve per I'accoglienza dei visitatori (max 3) Proposte concrete dei cittadini (analisi risposte aperte)

52,0% Riaprire e valorizzare le terme / benessere 22,6%

Promozione e manutenzione percorsi/sentieri

Promozione, comunicazione, digitale 19,4%

Esperienze legate al territorio 42,1%

Eventi e cultura 17,9%

Accessibilita e spostamenti 42,0%

Ricettivita, ristorazione, commercio 14,3%
Piu eventi e iniziative 41,7%

Servizi di informazione e accoglienza _ 35,2%

18,2% Borghi e frazioni

Recupero, decoro e manutenzione 14,3%

Sentieri, natura, outdoor 12,9%

Valorizzare |'offerta gastronomica 12,5%

Segnaletica chiara e multilingue - 13,9%
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Segnaletica, informazione, accoglienza 10,8%



PARTECIPAZIONE

Una comunita pronta a contribuire

78%

si [ forse

e disponibile a partecipare (“si” 32% + “forse”
45,8%); solo il 22,2% esclude a priori un
coinvolgimento.
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Forme di partecipazione preferite (max 2)

Questionari e consultazioni online

Gruppi di confronto (cittadini, associazioni...)

Incontri pubblici aperti alla cittadinanza

48,7%

40,3%

39,1%




GENERAZIONI A CONFRONTO

Il pensiero del giovani

Quanto peserebbe un trasferimento altrove (solo residenti) valori %

Giovani (18-35) 23,4 50,8 25,8

Adulti (36-64) 431 37,9 19,0

Over 65 53,8 37,3 8,9

M Tipeserebbe molto Ti peserebbe un po’ Non ti peserebbe affatto

Sport, spazi e aggregazione: una richiesta specifica dei giovani (e
non delle altre classi d'eta)

36,7%
. Spgrt_g tempo libero 21,0%
(priorita di investimento)

8,4%

’

34,6%
Sport e attivita all’aria aperta
(caratteristica distintiva)

12,1%

43,1%
Spazi per sport e aggregazione
(leva per i giovani)

21,2%

M Giovani (18-35) m Adulti (36-64) Over 65

Sul tema del lavoro, tutte le generazioni parlano con una voce sola: € la prima leva per trattenere i giovani secondo il 62,8% dei giovani, il 68,9%

degli adulti e il 66,8% degli over 65.
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GENERAZIONI A CONFRONTO

Il pensiero dei giovani

Temi con pensieri discordanti

Spirito di accoglienza e ospitalita

47,7%
(valore da preservare)

53,4%
43,2%
Pratiche di autosufficienza, orti
(valore da preservare)
22,7%
26,3%
Agevolazioni fiscali o incentivi 38 6%
(incentivo alle famiglie) '
41,6%
B Giovani (18-35) W Adulti (36-64) Over 65

Temi con pensieri concordi

62,8%
Lavoro in loco 68.9%
(leva per i giovani)

Servizi e turismo per il benessere
(priorita di investimento)

Si sente parte del Comune
("abbastanza" o "molto”)

80,3%
Disponibile a partecipare 78.6%
("sl” o “forse")

76,1%

I Giovani (18-35) W Adulti (36-64) Over 65

Le differenze tra i giovani e le altre generazioni non riguardano gli obiettivi di fondo, ma soprattutto le condizioni per restare: i giovani chiedono piu sport,
spazi di aggregazione, socialita e opportunita concrete, mentre adulti e over 65 puntano maggiormente su accoglienza, ospitalita e incentivi fiscali.
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LA VOCE DEI CITTADINI

ldee e proposte dalle risposte aperte

Le domande aperte hanno raccolto centinaia di risposte.

L'IDEA — SOSTEGNO A CHI VUOLE FARE IMPRESA

Le regole sono spesso complicate e scoraggianti. Tante persone, anche straniere, partono con entusiasmo ma
finiscono per scoraggiarsi. mancano informazione e orientamento. Lidea: creare un patronato, una rete di tutor e
mentor per chi vuole avviare unattivita a Bagni di Lucca.’

— dalla domanda su quale sia il principale ostacolo allo sviluppo del territorio

LE TERME COME SCUOLA IL TURISMO DELLE RADICI RECUPERO E CO—LIVING

Una scuola del termalismo: idrologia, Un progetto per le famiglie i cui antenati Trasformare ville storiche e case sfitte nei
scienza del benessere, tecniche di hanno lasciato Bagni di Lucca, per farle borghi in spazi di co-living, invece di grandi
trattamento e di accoglienza. tornare. hotel.
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IN SINTESI

| messaggi che emergono dal sondaggio

Un territorio amato, in cerca di prospettive
Attaccamento fortissimo (82%) e soddisfazione discreta (6,7/10); i residenti sono piu critici dei non residenti.

Il lavoro come questione dirimente
E il fattore n.1 per trattenere famiglie (60,5%) e giovani (66,3%). Senza opportunita in loco, la sfida demografica resta aperta.

Le Terme e il benessere come leva
La risorsa identitaria piu citata, la prima priorita di investimento e la proposta piu ricorrente per il turismo.

Il turismo come vocazione, da organizzare
Settore economico piu importante: va sostenuto con un sistema di accoglienza, non con interventi isolati.

Una comunita pronta a partecipare
Il 78% €& disponibile a contribuire: incontri pubblici, strumenti online e gruppi di confronto la via naturale.
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Grazie per l'attenzione

Analisi e presentazione dei dati a cura di Simurg Ricerche.

L

SIMURG RICERCHE



